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Professionisti
Studi legali,
i brand piu forti

DI ISIDORO TROVATO

S i chiama «Legal brand Indexs,
¢ la classifica ded renti marchi
pitt forti nel mercao degli studi ke
gali ilaliani. Chiomenti. Bonelli
Lvede e Legance oeeupano i primi
{re gracing del podio.
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Studi legali & Affari
Ecco le trenta griffe
del diritto all'italiana

La classifica dei migliori brand tricolori del 2016
valutati in base alla capacita di incidere sul business

D1 ISIDORO TROVATO
ella moda si chinmano
wrille, tra gli avvocali si
chismano «law lirms.
Leffetlo ¢ simile: ¢ la
forza del brand che pud cambiare
il destino ¢ soprattatto il fattura
Lo di uno studio legale. Un mee
canismo ben noto all'estero dove
Ie law firm vantano un brand
consolidalo, contano su migliaia
di avvoeati in giro per il mondo ¢
milioni di falluralo. Si tratta di
anasset in grado di altrarre man
dati internazionali ¢ catturare
lattenzione di grandi clienti ¢
mullinazionali.

L in Ttalia? Il fenomeno esiste ¢
¢ il i classilica eon un podio
dei tre migliori brand italianj:
Chiomenti, Bonellilrede ¢ Le
gance, Quoesti sono i ire shudi le
gali in testa al ranking dei 30
marchi pitr forti del mereato rea
lizzaio allvaverso il primo «L.C le
gal brand Indexs, il rapporto che
analizza la capacitd di incidere
sul business delle insegne italia
ne. Sitratta di un‘indagine svolta

da legalcommunilyil su une cam
pione rapprescnlalivo di law

firm attive nel Pacse, 1 fattori che
determinano la classifica sono
cinque: i prolessionisti. la onge
vitd, du resistenza, Ta distintivitd e
il fatturalo.

Carte vincenti

1 ratto della longevita non ap
particne a un numero elevato di
organizzazioni presenti in {lalia.
infatti considerati i primi 30 studi
legali dalari operanti nel Paese,
solo un quinto pud dire di avere
superato i 23 anni di altivita, In
vecee, il talento, T prolessionisti ¢
la continuiti sono certamenle tre
elementi determinanti che per
meltono di valutare il valore di
uno studio legale

«NON a caso quesle caratter
stiche sono forli in luti e Lee i pri
mi studi che compaiono nella no
stra classifica -~ spicga Nicola Di
Molfetta, divettore di Legal com
munity . La brand slrategy si
rivela pitimportanie per gli stu
i con nomi artificiosi o coslituiti
da sigle o acronimi. Questi, infal

ti. sono quelli che meno si presta
no a una lettura immediata da

parte del mereato che risehia di
non viconoscerli ovvero di non
essere in grado di individuare
con facilita chisivno gli avvocati ¢
i commercialisti che vi operano ¢
quali siano i loro campi dazione.
A proposito di brand strategy, fa
specie osservare che mentre Ta
quasi lotalitd degli studi legali
ikakiani ritiene di possederne una,
meno del 1102 dei primi 100 studi
allivi nel Paese per ricavi ha
provveduto alla registrazione del
praprio brand in sede nazionale ©
comunitaria»,

Distinguersi

Storicamente in Halia gli shudi
legali si alfermano e si disting uo
no in base al nome del ondatore
che rappresenta ancora il mar
chio pia forte. Questo vadore ¢

talmenie clevato che anche se i
5001 cambiito o si aliernano nel
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Chiomenti, Bonelli
Erede e Legance
occupano | primi tre
posti del podio

lempo, il brand sard capace di
racconlare subilo ¢ senza parti

colare bisogno di inlermediazio

ni chi sono i prolagonisti o gli ini-
rialori di un deferminato progel

to prolessionale, quali sono le fo-
ro specializzazioni ¢ quindi qual ¢
il mercato di riferimento per una
data struttura. «In tal senso la
classifica di legal communily ¢
pit che cloguente — ricorda Di
Molfetta —. Gianni Origoni
Grippo Cappelli. o anche Tre

monti Romagnoli Piccardi. Galtai
Minoli Agostinelli. sono brand
che raccontano immedialamente
quali sono 1 pilastri su cui s fon

da to studio ¢ Jo principali aree di

La classifica

LC legal brand index 2016 - Il punteggio totale

Chiomenti 42 I LaSala

BonelliErede 40 I Grande Stevens

Legance 37 I Ichine Brugnatelli

NCTM 36— Lombardi Molinari Segni
Pavia e Ansaldo 33 I LS Lexjus Sinacta

Carnelutti 33 e Di Tanno

Gianni Origoni Grippo Cappelli 32 — Gattai Minoli Agostinelli
Grimaidi 31 REP Legal

Toffoletto De Luca Tamajo 31 I Tonuccl & Partners

Pedersoli 30 I Gitti and partners

CBA 29 (Craca DiCardo Guffanti Pisapia Tatozzi
Pirola Pennuto Zei 28 NN | Tremontl Romagnoli Riccardi
Gatti Paves! Blanchi 27 BEEEEESN | Loconted Partners

Lablaw 27 I ;'-5 Ludovici Piccone & Partners
Maisto e Ass. « A egalitax

Fanic lepaiconnnuinly €

pratica in cui opera.

Gl studi Tegali d'afTari altivi in
Ttalia investono meno del 3% del
proprio fatturato nella gestione ¢
promozione del proprio hrand.
ma sono convinli ¢che il marchio
possit essere un volano per laloro
istiluzionalizzazione, «Secondo
it 302 degli interpellati — avver-
te il diretlore di legal community
— il peso del brand sulla capaci-
ta commerciale dello studio ¢
“medio”, memtre per il $5% ¢ ad
dirittura “elevato”. Non a caso, il
33,Tea riticne che una pereentui
i compresa L il 15 ¢ ) 30% ded
portafoglio clienti deflo studio siy
legata al brand».
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