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Pruinternazionalied e
le piccole imprese de

NCHEnelLaziosiavverte
Asempre piustringentel’e-
sigenza di valorizzare le
piccole e medie imprese. Un
modello “importato” dalle re-
gioni settentrionali ma ormai
ben consolidato anche nell’area
della capitale e in tutta la regio-
ne. Percio hasuscitato anche un
interesselocaleoltreaquellona-
zionale I'edizione 2012 di
P i} un’iniziativa
“rapporto+convegno” promos-
sadaLexjusSinactaincollabora-
zione con l'Istituto G. Tagliacar-
neperanalizzarelemodalitacon
cuileimpreseitaliane accedono
ai mercati internazionali, esplo-
rando le caratteristiche struttu-
rali delle imprese internaziona-
lizzate, lelorostrategie produtti-
ve e commerciali, nonché le ti-
pologie di servizi che queste im-
preserichiedono peraccedereai
mercati esteri. Una tale analisi
assume un’importanza cruciale
ai fini dell'individuazione degli
strumenti pitlopportuniasoste-
gno del processo di internazio-
nalizzazione delle nostre impre-
se, anche alla luce dei cambia-
menti che negli ultimi anni han-
no investito il funzionamento
deimercatiinternazionali.
Nonmancanolesorprese, per
esempio quando ci si interroga
sul posizionamento delle picco-
leemedieimpreseitalianeall'in-
terno dell’'Unione Europea. Nel-
le classifiche di fatturato per ad-
detto I'Ttalia & piazzata benissi-
mo. Rispetto alla Germania per
esempiorisulta pil forte in tutte
e quattro le tipologie analizzate:
fra0e9addettiinfattiil fatturato
in Italia & di 141,8 euro per ad-

dettocontroilll,8dellaGerma-
nia (e i 99,3 del Regno Unitore),
fral0e49addettil’Ttaliaha142,7
euro controil03,2 della Germa-
nia) frai50 ei 249 arrivaa 151,9
contro 113,5 e nellamedia totale
il nostro Paese si piazza a 140,5
sopravanzando sia Germania
(114,2) che Gran Bretagna
(115,4). 1 dati per la verita sono
del 2009, ma anche oggi il fattu-
rato peraddetto dellenostrepic-
cole e medie imprese italiane &
decisamente maggiore rispetto

allamediadell’'Unione Europea,
stando aquanto confermaEuro-
stat. Anche il computo del Mar-
gine Operativo Lordo peraddet-
to, utile nel valutare la capacita
delle imprese di impiegare al
meglio la forza lavoro per creare
valoreinmanieraefficace,dava-
lorimolto positivi:ilMOLperad-
detto delle piccole e medie im-
prese manifatturiere italiane si
attesta su valori del 20% piu ele-
vati rispetto al dato medio del-
I'UE ed & digranlungasuperiore
aquello tedesco.

Nell'indagare le modalita con
cuileimprese italiane accedono
ai mercati internazionali, abbia-
mo condotto un sondaggio fra
600 imprese. I punti di forza del-
le nostre imprese sui mercati in-
ternazionali, secondoleimprese
intervistate i principali fattori di
successo delle PMI manifattu-
riere italiane sono la qualita dei
prodotti e servizi offerti (84,0%);
I'innovativita dei prodotti e ser-
vizi (37,7%); la competitivita dei
prezzi (27,3%).
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La piccola e media
impresa laziale
partecipa a pieno
titolo al processo
nazionale di
internazionalizzazione
ediricercadinuovi
mercati, inun
momento in cui
I’'espansione sui
mercati esteri appare
indispensabile per
fronteggiare il calo dei
consumi interni
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